Sanremo 2023, raccolta
pubblicitaria a oltre 50 mln.
Instagram sul palco non e
partnership (per ora)

La finale e stata vista da 12 milioni e 25mila spettatori in
media, per uno share del 66%. Nel complesso e 1’edizione col
maggiore share medio dal 1995..

Read More



https://www.trendynet.it/sanremo-2023-raccolta-pubblicitaria-a-oltre-50-mln-instagram-sul-palco-non-e-partnership-per-ora/
https://www.trendynet.it/sanremo-2023-raccolta-pubblicitaria-a-oltre-50-mln-instagram-sul-palco-non-e-partnership-per-ora/
https://www.trendynet.it/sanremo-2023-raccolta-pubblicitaria-a-oltre-50-mln-instagram-sul-palco-non-e-partnership-per-ora/
https://www.trendynet.it/sanremo-2023-raccolta-pubblicitaria-a-oltre-50-mln-instagram-sul-palco-non-e-partnership-per-ora/
https://www.ilsole24ore.com/art/sanremo-2023-raccolta-pubblicitaria-oltre-50-milioni-share-66percento-AEDpW8lC

